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热度高 活力足 消费旺
——国庆中秋假期西部地区文旅市场扫描
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截至发稿时，西部 12 省区市国庆中
秋“双节”文旅成绩全部出炉。其中甘肃
整体旅游订单量增速同比增长 17%，高
出全国均值 7 个百分点，位列西部省级
行政区增速第一。宁夏整体旅游订单量
增速：同比增长 22%，高出全国均值 12
个百分点，位列西北第一。甘肃、宁夏入
境游订单量均同比增长 100%，韩国为两
地第一大入境市场，美国、德国游客平均
停留时间高出国内游客 0.5 晚以上，消费
力更强。

综合来看，西部地区文旅市场整体呈
现热度高、活力足、消费旺的良好态势，成
为假期文旅消费的重要增长极。

重 庆
多项文旅指标位居全国前列

10月8日，重庆市文化和旅游发展委
员会发布数据，在国庆中秋假期，重庆文化
旅游市场表现强劲，共接待国内游客
2701.59 万人次，按可比口径同比增长
4.2%；实现国内游客花费196.14亿元，按可
比口径同比增长 11.4%，多项文旅指标位
居全国前列，“假日经济”活力澎湃。

数据显示，节日期间，重庆重点监测的
130家景区累计接待游客1079万人次，按
可比口径同比增长11.2%。重庆重点监测
的10家旅游休闲街区接待游客同比增长
9.6%。其中，排名前三的街区分别为：渝中
区十八梯传统风貌区（接待游客106.1万人
次）、南岸区弹子石老街（接待游客80.0万
人次）、南岸区龙门浩老街（接待游客55.1
万人次）。

在“跟着演出去旅游”方面，重庆同样
表现亮眼。重庆29家主要剧场和重点演
艺新空间累计演出567场，按可比口径同
比增长15.4%；累计接待观众约16.57万人
次，按可比口径同比增长17.6%。其中，10
月6日、7日，“Evolution Nic Live谢霆锋进
化演唱会——重庆站”活动在重庆奥体中
心体育场举行，吸引观众人数8.2万人；“青
春为名 by the name of youth 陈立农 2025
全球巡回演唱会——重庆站”活动在华熙
live 鱼洞举办，吸引观众人数 1.1 万人，文
旅拉动综合消费效应明显。

在文博非遗游方面，重庆博物馆、纪
念馆全面取消参观预约制，推出 72 个展
览和152项社会教育活动，累计接待观众
220.68万人次，同比增长25.8%；累计开展
非遗展示展销展演活动230余场次，同比
增长12%；吸引参与群众100万余人次，同
比增长15%。其中，各区县围绕爱国主题
和节日内涵，采取群众喜闻乐见的方式，
开展非遗进景区、非遗美食消费季、非遗
研学体验、游园灯会等非遗传承实践活
动，不仅营造了节日氛围，更带动了文旅
消费。如，万州天生城文旅街区推出“天
生天城·精彩纷呈”主题活动，实现天天有
演出、每晚有精彩，累计吸引游客超 28.8
万人次，带动周边消费约 692 万元。此
外，大足石雕、万古鲤鱼灯舞、大足剪纸、
双桥杂技等非遗代表性项目还集体亮相
央视 CCTV-1《中国梦·家国情—2025 国
庆特别节目》。

在群文活动方面，重庆围绕第十四届
中国艺术节在渝举办的契机，开展各类群
众文化活动 793 场次，累计吸引 84.8 万人
次参与；重庆42家公共图书馆、41家文化
馆全部免费向公众开放并提供内容丰富的
线上服务，累计吸引到馆人数 94.07 万人
次，线上服务人数103.68万人次；重庆公共
美术馆累计接待观众约9.15万人次，按可
比口径同比增长14%。其中，“欢跃四季·
舞动山城”2025重庆市街舞大赛江津选拔
赛、奉节县“放歌瞿塘—重庆奉节实景创意
歌赛”、渝超渝东南会场站——彭水对战黔
江等重大群众文化活动火热进行，吸引
30.57万人次参与。

携程大数据显示，这个假期，重庆位居
国内热门长途游目的地全国第五，旅游订
单量同比增长19%。

去哪儿大数据显示，这个假期，国内酒
店订单量最高的热门城市Top10均是直辖
市或省会城市，分别是北京、重庆、成都、上
海、杭州、南京、长沙、西安、武汉、广州，重
庆位居第二。

飞猪数据显示，重庆上榜了假期国内
游热门城市TOP10，位居全国第七。

同程旅行数据显示，重庆的高品质酒

店订单量居全国第三；“北京－上海－重
庆”航线位居国内热门中转航线第四。
10 月 1 日至 8 日，长江重庆段累计运送旅
客 59.9 万人次，日均 7.49 万人次，同比增
长43.7%。

云 南
消费市场人气旺 活力足

10月9日，笔者从云南省商务厅获悉，
2025年国庆中秋假期，云南全省各级商务
部门抢抓“双节”消费旺季，以“彩云惠享·
嗨购双节”为主题，通过政策引导、活动带
动、券礼叠加、场景创新，全场景、全时段、
全方位满足假日消费需求，消费市场氛围
浓、活力足、运行稳。

线上线下活动丰富
云南省商务厅推出“云南礼物网购

节”，助推“云南礼物”热卖全国，文山州、临
沧市等州市开展电商直播专场活动，有效
带动云南特色产品销量攀升。

据统计，云南网络零售额同比增长
15%，云茶、云咖、云果、滇式月饼、鲜花饼
等商品热销。大理古城、昆明万象城等
商圈、步行街以彩云市集、音乐会、游园
会、中秋灯会等活动聚拢人气。曲靖市
首届咖啡文化嘉年华、2025 普洱原产地
咖啡文化季、2025 年首届中越（红河）咖
啡节等活动解锁“咖香茶韵+”融合新体
验。昆明CBD万达广场、恒隆广场、好悦
天地分别推出小瓦喵全国首展、“PORT
港口”西南首展、5 米飞行巨鲲春城首秀
等活动，打造沉浸式游玩新场景。据统
计，昆明南亚风情第壹城、昆明万象城购
物中心、大理复兴路古城步行街等 10 个
重点商圈、步行街营业额较去年同期增
长5.2%。

情绪消费掀起热潮
云南商旅文体展深度融合拓展多元消

费新场景，打造“情绪消费”新体验新热
点。昆明市“购在中国·乐购春城”2025昆
明国庆中秋促消费活动覆盖“吃住行游购
娱”全链条，以“文化+旅游+沉浸体验”打
造商文旅融合消费新场景；玉溪市以“票根
经济”串联“一山三湖”自然景观、民族文
化、非遗技艺、特色美食等资源，促进“赛
事+文旅+消费”一体化体验；西双版纳州
举办澜沧江·湄公河流域国家文化艺术节
和边境贸易旅游交易会；德宏州中缅胞波
狂欢节、“大美陇川”目瑙纵歌活动周实现

“展会+文旅+消费”融合；红河州举办河口
农特产品展销会、建水县“月满供销·饼承
记忆”中秋月饼集市；迪庆州发放“庆国庆·
迎中秋”世界的香格里拉文化旅游节专项
消费券。

据云南省商务厅重点样本企业监测数
据显示，红河州、玉溪市、西双版纳州、迪庆
州零售企业销售额较去年同期分别增长
32.2%、24.4%、10.2%、8.9%。

夜间经济释放活力
云南餐饮消费热度持续攀升，“一县一

品一宴”突出地域风味与民族特色，打造

“云南味道”节日盛宴。昆明市2025 宜良
烤鸭美食嘉年华、玉溪市2025年澄江抚仙
湖铜锅美食节、红河州“千年石屏味·百桌
豆腐香”千人宴等活动精彩纷呈，让国内外
游客沉浸式体验滇味生活。

重点餐饮企业推出中秋团圆主题套
餐和多项满减优惠，“团圆经济”持续升
温。云南省商务厅重点样本企业监测数
据显示，云南餐饮营业额较去年同期增长
6.9%。夜食、夜娱、夜购、夜演等众多夜消
费场景层出不穷、玩法多样，夜间经济成
为节日消费新亮点。昆明市 EasyFly 低空
公园举办“云端赏月庆双节”活动，曲靖市
举办“老街有意思 2.0”新青年艺术集市，
丽江市推出黑龙潭公园水幕投影秀、“火
人狂欢节”等活动，打造集餐饮、文创、演
艺、市集于一体的综合性新夜间经济圈。
第三方平台数据显示，云南省夜间消费较
去年同期增长17.3%。

四 川
文博游刷新假期体验

10月8日下午，成都金沙遗址博物馆
内，一群孩子骄傲地举起自己绘制的“青花
瓷彩绘”作品，用灿烂的笑脸为持续8天的

“感知青韵·金沙之约”文化盛宴定格下一
个生动的瞬间。

这个充满欢声笑语的场景，正是2025
年国庆中秋假期四川文博热潮的生动缩
影。2025年国庆中秋假期，四川各文博场
馆通过科技赋能、情境营造与情感联结，让
历史文化以更生动的方式走进公众生活，
掀起一股沉浸式文化体验风潮。

今年国庆恰逢中秋，文博游成为广
大游客的热门选择。旅游平台数据显
示，假期“为了一座馆奔赴一座城”成为
新趋势，文物游、考古游和博物馆游热度
持续攀升。

1.4米高的智能仿生恐龙在成都自然
博物馆摇摆低吼，“李白”“杜甫”数字人在
杜甫草堂与游客吟诗对答，宋代雅集在金
沙遗址博物馆的草坪上重现……节日期
间，四川文博机构不再局限于传统展览，推
出了一系列创新互动活动，让游客在参与
中感受历史文化魅力。

金沙遗址博物馆推出的 80 余场文化
活动覆盖全年龄段。“寻香金沙·青韵雅集”
还原宋代生活美学，参与者通过簪花、净
手、品茗、焚香、听琴、制香和飞花令等环
节，沉浸式感受宋代生活美学。同时，版画
拓印、漂漆书签、青玉雕刻、青绿竹编等非
遗手作每日轮番推出，让观众在互动中亲
近传统工艺。

在武侯祠博物馆，“月满华诞·幻游三
国”主题活动通过AI打卡、沉浸式场景和
互动演出，实现从“文物陈列”到“情境编
织”的转变。中秋夜活动现场，孩子们制作
花灯、家庭围坐制作月饼、身着汉服的孩童
行汉礼，场面温馨而富有仪式感。

四川博物院不仅在假期前新增绵阳、
资阳两家博物馆的馆藏珍品至基本陈列

中，还推出“伟大胜利 川渝贡献”特展配套
的沉浸式活动。

科技创新为传统文化注入新活力。
杜甫草堂博物馆首次亮相的“李白”“杜
甫”数字人成为全场焦点，观众可裸眼
对诗、提问互动，实现“与‘诗圣’‘诗仙’
并肩对话”。成都自然博物馆（成都理
工大学博物馆）的智能仿生恐龙也成为
人气焦点，这只高 1.4 米的“史前巨兽”
能够自如转动头部、摆动尾巴，发出低
吼，引得孩子们惊呼不断；智能导览机
器人“小芯”以灵动的移动方式吸引了
游客目光，展现了博物馆数字体验体系
的创新发展。

贵 州
双节叠加旅游市场活力涌

国庆与中秋双节相遇，8 天长假落下
帷幕，贵州旅游市场凭借丰富业态与优质
服务，迎来旅游热潮。

文旅融合活力足
双节期间，贵州深挖文旅融合潜力，让

游客沉浸式体验贵州文旅独特韵味，形成
“人气旺、消费热、活力足”的火热景象。

适逢中秋，西江千户苗寨以“游千户苗
寨贺祖国华诞，赏《仰欧桑》度中秋良宵”为
主题，推出苗家团圆宴、《仰欧桑》实景歌舞
诗剧、美丽西江歌舞晚会、“游方”对唱，非
遗表演《情定西江·讨花带》等系列活动，让
游客深入感受苗家婚俗文化，为中秋增添
浪漫记忆。据统计，双节期间景区接待游
客达25万余人次。

咖啡、精酿、茶饮“三件套”成为年轻
人假期消费新潮流。9 月 30 日至 10 月 2
日，贵阳阿云朵仓举办2025“贵阳精酿·世
界味道”活动，以“精酿+野奢”“精酿+艺
术”等形式打造沉浸式消费新场景。阿云
朵仓总裁助理董洁介绍，三天累计接待近
15 万人次，商铺营收超 150 万元，主题活
动还带动商圈周边餐饮、零售店铺营业额
提升约30%。

都匀秦汉影视城因《庆余年》《陈情令》
成剧迷“打卡胜地”，催生“跟着影视去旅
行”热潮。景区推出汉服妆造、古风市集、
实景剧本娱乐，让游客“变身”剧中人。截
至10月6日，累计接待游客13.77万人次，
同比增长 13.01%。

遵义乌江寨在假期推出多样业态，吸
引众多游客前来体验。白天，主题烟火大
会喷射出彩色烟雾在空中划出绚丽“彩
虹”；夜幕降临后，数百架无人机腾空而起，
在夜空中呈现“我和我的祖国”等字样，与
现代烟花秀、古老的“打铁花”表演交相辉
映，构成水、陆、空三栖联动的视觉奇观，吸
引不少游客驻足观赏乃至留宿过夜。据介
绍，国庆中秋假期，乌江寨接待游客15万
余人次，同比去年增长14.15%。

立体交通引客来
贵州依托立体交通网络优化出行服

务，既让游客便捷抵达，更将交通设施转化
为旅游吸引物，“桥旅融合”“定制出行”成

假期旅游新风尚。
双节期间，多彩贵州航空运营兴义·茅

台、荔波·铜仁等5条“支支串飞”航线，相
关机场提供“专属引导、值机柜台、安检通
道、候机区、大巴停车位”服务，大幅提升出
行效率。

“小车小团”则以个性化、便捷性、体验
感强为特点，与“支支串飞”实现无缝衔
接。贵旅出行平台运营部负责人彭玲介
绍，该平台推出20多条特色线路产品，不
仅串联起“黄小西吃晚饭”等经典景区，还
将新晋热门的花江峡谷大桥纳入行程，受
到北京、上海、深圳等地客人欢迎。

贵州的交通设施已不止于通行功能，
更成为吸引游客的独特景观。9月28日通
车的花江峡谷大桥，凭借“世界第一高桥”
身份迅速走红。据马蜂窝大数据，花江峡
谷大桥吸引无数游客前来感受“基建狂魔”
带来的震撼，带动花江村红色文化遗址热
度暴涨超过1000%，成为这个假期热度涨
幅最高的红色主题景区。

“每天接七八百个咨询电话，平台消息
堆五千多条，26间客房扩到41间仍一房难
求，不少游客还自带帐篷来！”花江村布依
桥缘居民宿老板林国权说，这座大桥正让
村子迎来前所未有的旅游热潮。

西 藏
旅游市场稳中有进

笔者从西藏自治区文化和旅游厅获
悉，在调休优化政策与国庆、中秋“双节”叠
加助推下，2025年西藏旅游市场呈现稳中
有进的良好态势。10月1日至8日假期期
间，西藏全区共接待国内外游客375.52万
人次，实现旅游总花费19.47亿元。

布达拉宫、纳木错等重点景区持续迎
来客流高峰。其中，布达拉宫接待游客
5.16 万人次，纳木错接待 2.38 万人次，雅
鲁藏布大峡谷接待1.79万人次，巴松错接
待2.84万人次，扎什伦布寺接待0.64万人
次。羊卓雍错景区内，晴好天气助力游客
畅享高原风光。游客或骑马驰骋湖畔、或
在网红打卡点定格美景、或抱着小羊拍视
频与家人分享旅途喜悦。“第一次来羊卓
雍错，湛蓝的湖水和淳朴的民风太震撼
了，这里美得超出预期！”10 月 7 日，陕西
游客王先生与家人在羊卓雍错湖边骑马
拍照、漫步赏景，沉浸式感受高原风情，度
过惬意假期。

应对假期旅游高峰，西藏各地精准施
策，在丰富旅游产品供给、提升服务品质、
满足游客多元需求的基础上，文旅系统以

“防风险、除隐患、保安全、护稳定”为核心
目标，全面强化市场监管与安全保障，全
力营造安心、放心、舒心的旅游环境。截
至目前，西藏已出动执法检查人员 1834
人次，检查各类文旅经营单位1650 家次；
查处违法违规经营单位126家，整改安全
生产隐患单位 61 家，累计为游客挽回经
济损失1.55万元，确保假期旅游市场秩序
井然。

青 海
旅游市场人气旺活力足

国庆中秋假期，青海各地市民游客
纷纷投身自然怀抱，或自驾出游，或漫步
公园，尽享青海独特秋韵，解锁多样假日
风情。青海各地景区在双节期间掀起暑
期后的又一轮旅游热浪，旅游市场活力
满满。

旅游订单量位列全国省级行政区第五
10月8日，携程发布数据显示，国庆中

秋假期，青海整体旅游订单量同比增长
25%，高出全国均值15个百分点，增速位列
全国省级行政区第五。

青海湖二郎剑、茶卡盐湖、翡翠湖、
乌素特水上雅丹、塔尔寺景区位列热门
前五。游客从长途打卡升级为深度驻
留，青海全境游客平均停留 2.4 晚，同比
延长0.5晚。

市民欧女士趁着假期与家人开启房
车之旅，以自驾房车方式感受家乡大美
河山。她表示：“虽然在青海长大，但少
有机会深度游青海。假期从西宁出发，
途经青海湖、门源、祁连等地，一路上经
历四季，青海秋季色彩斑斓，给人一种别
样的体验。”

（下转3版）
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