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云南省优化营商环境大会
在昆明召开

本报讯 6 月 4 日，云南省优化营商环
境大会在昆明召开。本次会议共有21位
省级领导到会，并在16个州（市）、129个县
（市、区）设分会场。会议对怎样看待营商
环境进行立体化阐释，对如何优化提升营
商环境作出系统性部署。云南省委书记
王宁出席会议并讲话，云南省委副书记、
省长王予波主持，云南省委副书记石玉钢
出席。

在会上，云南省委书记王宁直言：“营
商环境好，云南的各种优势就能得到更好
发挥，经济转型升级就会加快；营商环境
不优，我们跨越经济转型升级攻关期就可
能拖延。召开这次会议，就是要深入学习
贯彻习近平总书记关于优化营商环境的
重要论述，以时不我待的紧迫感和奋勇争
先的拼搏劲儿，以更加务实的举措、更加
扎实的作风，推动我省营商环境再上一个
新台阶。”

云南全省认真贯彻习近平总书记重
要指示和考察云南重要讲话精神，深入实
施打造一流营商环境三年行动，在破解审
批堵点、培育经营主体、提升政务服务、强
化要素保障、服务企业发展等方面有明显

进步。
王宁进一步指出：“云南在变，云南

的干部在变，云南的干事创业环境在变，
云南的营商环境和发展态势越来越好。
习近平总书记高度重视优化营商环境，作
出一系列重要指示，为我们做好营商环境
工作提供了根本遵循。”

会议强调，营商环境是一个地方综合
优势的集中反映，要从宏观、中观、微观三
个层面着力优化提升。宏观层面，要主动
服务和融入国家战略，充分发挥区位、资
源等优势，创造性落实国家支持政策，为
企业在云南创造更多商机。中观层面，要
持续打通要素保障的难点堵点，大力提升
公共服务水平，创造更好的法治环境和社
会环境，让企业舒心、安心投资兴业。微
观层面，要聚焦政务服务，进一步优化工
作流程，提高办事效率，改进服务方式，促
进担当作为，让企业和群众有实实在在的
认同感、获得感。

会议中还强调，要坚持抓营商环境
就是抓发展、抓发展就要抓好营商环
境。在深化落实既有政策措施基础上，
进一步加强八个方面工作：要把云南发

展机遇转化为企业发展红利；每年集中
办成十件以上的惠企实事；用好一张政
务服务事项清单；及时回应企业诉求；定
期公布一批案例；用数字赋能营商环境；
携手广大企业共建共享一流营商环境；
坚持和加强党的全面领导，为优化营商
环境提供坚强保障。

王予波强调，全省各地各部门要深入
贯彻落实党中央、国务院决策部署及省委
工作要求。牢固树立人人都是营商环境、
事事关乎营商环境、处处彰显营商环境的
理念。对标先进地区、树立更高标准，全
面动起来、干起来、实起来，推动会议明确
的八个方面，重点任务落地见效，统筹抓
好营商环境优化、经营主体倍增和招商引
资提质等工作，让一流营商环境成为云南
高质量发展的鲜明标识和强劲动能。

王宁强调，企业既是优良营商环境
的受益者，也是优化营商环境的建设
者。云南未来发展潜力巨大，希望广大
企业和企业家扎根云南、深耕云南，与我
们携手共进、互利共赢，做云南发展的

“最好合伙人”。
（王宇豪）

本报讯 近日，56家出版社抵制京东
“618”图书大促联合发布两份出版行业
的“联合声明告知函”引发广泛关注。

据 联 合 声 明 告 知 函 显 示 ，此 次
“618”促销方案要求全品种图书价保2-
3折参与5月19日至6月20日期间累计
8天的促销活动。之所以引发出版社反
弹，是由于其单方面制定了极低的销售
折扣。据了解，一般出版社的图书定价
有固定计算公式，全品种图书2-3折，意
味着出版社要以成本价甚至赔钱的价
格售书。而在书籍成本之外，出版社还
有人力成本、经营成本，这些开销均需
要出版社承担。

有行业人士直言，折扣低至如此，
出版社已是“亏钱卖书”，而且平台方
本次还要求全品种图书参与促销，对
出版社来说“压力很大”。也有行业人
士透露，此前在进价方面，相关电商平
台一直压价进书，而为保证电商售卖
渠道，出版社往往根据折扣价反推书
价，实际上已形成出版社受制于电商
平台的局面。

电商的兴起让图书打折常态化。
在“双十一”“618”“423”等重要的活动期
间，叠加各种消费券之后，消费者往往
能以原价 4 折甚至更低的价格买到图
书。极低的折扣大幅压缩了盈利空间，
但也给图书带来巨大的曝光量，让出版
社对互联网促销“爱恨交织”。

事实上，出版社与电商平台之间有
关价格的争端并非首次出现，早在2013
年，北京8大出版社就曾发布联合声明，
抵制电商平台中的“逆价销售”。“逆价
销售”，即平台以低于采购价格的逆价
倾销图书的行为。当时，消费者买到书

籍的价格甚至低于出版社向经销商的
供货价。而在直播售书兴起之后，出版
社又面临新的“低价挑战”，“1元书”“盲
盒书”等低价卖书活动频频出现。这些
突破行业价格底线的做法备受争议，更
是让不少出版人感到无奈。

不断的图书“价格战”，令传统出版
行业面临巨大的压力。业内人士认为，
书籍并非简单的商品，而是承载了知
识、文化和情怀。一味“卷”价格，图书
行业的创造积极性，以及内容产出的高
质量追求，都会遭到严重的损害。如何
维护图书出版行业健康的生态，是整个
行业面临的挑战。

值得注意的是，在此次事件中有
不少消费者选择支持平台打折，认为
图书价格虚高、出版社只顾盈利不考
虑消费者利益。实际上，图书价格这
些年确实是在持续走高，一本书动辄
五六十元，也形成了许多人“非大促不
买书”的局面。

但多名出版行业从业者都对这种
涨价十分无奈，因为实际成交价并没有
提高，图书涨价是电商动辄打折促销之
下，出版行业不得已采取的应对措施，
图书行业一直处于“高定价、低折扣”的
状态。如今图书的定价，除了要考虑作
者版权费、封面设计费、纸张印刷等成
本，还要考虑打折的因素。

市场决定供需，在国内网络购物盛
行的大环境下，出版行业对电商渠道的
集体抵制，不会是最后一次。出版从业
者、电商平台和消费者之间如何实现

“三赢”，在图书行业高质量健康发展的
同时，让消费者获得实实在在的利益，
依旧任重道远。 （王宇豪）

本报讯 截至 6 月 1 日，我国已有 1.26
亿亩冬小麦收割、粮仓被“金色的希望”
填满，标志着夏收进程已逾三成，以比去
年更快的步伐迈向丰收的欢乐。在河南
省邓州市文渠镇李洼村荣冠农作物种植
合作社的麦田中，收割机的轰鸣如同凯
歌，宣告着 1500 多亩弱筋小麦的高效收
获。合作社理事长刘韶威难掩喜悦地表
示，与厂家签订的专用品种收购协议让
他们的优质小麦不愁出路，亩产稳定在
约1100斤。

农业农村部最新数据显示，夏收进度
加速，四川、湖北两地麦收基本完毕，河南、
安徽则已完成近六成半，陕西亦收获超过
两成。这背后是超过 1650 万台（套）农机
具的强力支援，以及60多万台联合收割机
的高效运作，其中跨区作业的收割机数量
更是达到了20万台以上，为“三夏”作业提

供了坚实保障。
面对农业生产的不确定性，我国农业

应急救灾能力也在不断提升。通过建立
“平急两用”的区域农机服务中心和应急

救灾中心，以及扩大农机应急作业服务队
规模，我国农业体系正变得更加坚韧。黄
淮海地区作为小麦主产区，已建成众多应
急服务中心和救灾中心，并储备了大量应
急作业机具，为应对可能的灾害挑战做足
准备。

面对未来可能的天气挑战，农业农村
部已制定周密计划，不仅加强跨区机收的
调度协调，确保农机通行无阻，还部署技
术指导团队，确保收割作业规范高效，力
保每一粒辛勤耕耘的种子都能化作丰收
的果实。

风吹麦浪，遍地流金，这是对农民汗
水的最好回馈，也是科技兴农、政策护航
下中国农业现代化进程的生动写照。全
国正上下一心，全力以赴，向着夏粮丰收
的目标冲刺。

（王思思）

近期，中国豪华车市场经历
了显著的价格大跳水，包括宝马、
奔驰、奥迪在内的德系三强，以及
保时捷、路虎、凯迪拉克、雷克萨
斯和沃尔沃等知名品牌纷纷下调
售价，降幅动辄高达十几二十万
元。曾经高不可攀的豪车价格如
今变得亲民许多。

在微博热搜上，“宝马腰斩式
大降价”的话题引起了热议。据
悉，宝马 i3 系列优惠后的裸车价
最低可达约17万元，远低于35.39
万元的官方指导价。此外，捷豹
XFL等中大型轿车的终端报价已
与普通中型轿车相差无几。保时
捷的一款纯电车型在降价10多万

元后，起售价仅为44万多元，使得
购买保时捷成为可能。

据了解，2023 年宝马集团在
中 国 市 场 交 付 了 82.49 万 辆
BMW 和 MINI 汽车，同比增长
4.2%，其中 BMW 品牌纯电动车
型全年交付接近10万辆，成为销
量支撑点。然而，销量增长的背
后是价格的下探。为了在竞争
激烈的中国市场稳住份额，传统
豪华车品牌近年来纷纷降价促
销。东吴证券研报显示，除超一
线豪华品牌外，自 2021 年以来，
宝马、奔驰、奥迪、凯迪拉克等品
牌的终端价格持续下探，经销商
利润下滑。

保时捷在中国的销量也出现
了下滑。尽管2021年创下历史新
高，但自2022年起销量开始下降，
2023 年更是降至不到 8 万辆，同
比下降 15%。今年一季度，下降
幅度更是扩大到24%。

这一变化在很大程度上反映
了进口豪车在中国市场的命运转
折。改革开放以来，随着中国经
济的崛起和富裕阶层的快速扩
大，中国人对汽车的需求曾爆发
式增长。然而，国产汽车品质难
以满足需求，导致进口汽车年年
高速增长。但最近几年，这一势
头戛然而止，进口汽车量从高速
增长转为负增长，去年的总量已

不到80万辆，今年一季度继续保
持下降趋势。

在这种背景下，豪华车不得
不通过大幅降价来挽救市场。例
如，保时捷去年全球销量还保持
了3%的增长，但其在中国的销量
却下降了15%。其他豪车品牌也
大致如此。

除此之外，中国新能源车的
快速崛起也对豪车市场构成了直
接挑战。新能源车的销量在2022
年同比增长了 93%，2023 年继续
高速增长 36%，今年一季度再度
增长了32%。到了4月份，新能源
车 的 市 场 渗 透 率 甚 至 超 过 了
50%，这无疑挤压了传统燃油车的
市场份额。

中国豪车市场的冷却反映了
消费者偏好的变化和经济环境
的调整。品牌商为了维持市场
份额，不得不采取降价策略以吸
引消费者。这一变化不仅影响
了豪车品牌的销售策略，也可能
预示着中国汽车市场未来的发
展方向。

综上所述，中国豪华车市场
正经历一场前所未有的变革。价
格的大幅度下调虽然短期内可能
会刺激销量，但长期来看，品牌价
值和市场定位将面临重新洗牌的
挑战。

（王思思）

丝路要冲，客商瑶池。处新疆
之西南，辖六口而融资。通玉石之
古塞，经史扬名；列华族之光带，共
设良祠。扼形胜以牵东西，璀璨文
明；联天极而动南北，荟萃街市。国
际要埠，古丝绸之汇路；文化名城，
传民族之奇志。东临塔克拉玛，地
通朔漠；西连欧亚众国，往来交驰。
东北望柯坪与阿瓦，天山凌横；西北
毗阿图及乌恰，帕米高峙。昆仑喀
喇以矗立，拔逾千米；叶尔羌河以迤
逦，婀娜多姿。彼地温暖干
旱，冰川众而荒漠广；地槽
褶列，势形斜而序若织。四
季分明，日年温差迥异时；
光照时蒸，酷暑期短沙风
孜。彼混沌以蔽日，既行走
以风尘；偶天清而碧落，眷
五彩之天时。

溯其境域史载，彼秦汉
之际兮，张骞出使。西汉神
爵兮，设置护府。东汉初年
兮，莎车称霸。班超驻守
兮，开以南驻。三国西晋
兮，兼并周都。南北至隋
兮，遣使朝祝。唐定突厥
兮，改疏勒府。囊括喀什
兮，安西四都。回鹘西迁
兮，至于疏勒。喀喇建立兮，东部重
铸。北宋庆历兮，王朝分裂。南宋
嘉定兮，辖于蒙古。元属察合兮，受
制管辖。明不统属兮，叶尔国建。
准噶兴起兮，清朝平定。南疆八城
兮，因俗设制。废除军府兮，置喀什
道，下辖府县兮，延名至今。

若夫喀什民俗，则异域惊鸿。衣
着礼仪，袭维吾之奇美；歌舞丝竹，禀
天地之精粹。拂衣长袖兮，风情少

女；挑马威武兮，王子新贵。诸方乐
道，多竞技以纷呈；特色嫁娶，乐花车
以簇围。吹奏弹唱以广巡，游及八
方；街巷美味以塞充，沁人心醉。馕
饼焦香，火炉撑杆架全羊；烤包鲜溢，
拉条抓饭烤肉味。中外游客以驻足，
流连忘返；古今耄耋以徘徊，乐居不
回。民居古朴，观淳朴之艺人；古城
青苔，藏如初之灵魂。酒馆吟唱歌
者，悠然自得；土陶小店游客，散坐其
门。老茶馆里，三三两两街坊；小巷

咖啡，浓浓郁郁香醇。
兹望喀什，未转沧桑。

戈壁瀚海，步寂寥而绵长；苍
茫雪岭，观巍峨而雄壮。碧
草连天，万顷碧波荡漾；牛羊
成群，朵朵白云飘荡。无垠
林海，威严恰如方阵；高山湖
泊，澄光澈若明堂。河水叮
咚以清冷，灌溉芬蓝；驼铃清
脆而悠远，缥缈远方。大漠
无边，或见绿洲点点；雅丹地
貌，多闻异彩奇光。茫茫戈
壁，纵横衢通。碧水青山，相
映簇拥。怪石嶙峋，鬼神蹭
蹬。琪花瑶草，往客丛中。
明珠喀什潜力足，东西融汇
四海朋。还观三湾，俊类当

行；德辉且正，寻真临境，于是余有
诗曰：

喀什风光似画图，
毡房草屋四时足。
驼铃声归黄沙路，
羌笛吹彻白玉沽。
古道夕阳明远树，
戈壁秋色照平芜。
且看千家灯火处，
万里边城乐久福。

1.26亿亩麦田喜迎“金满仓”，农机大军显神威

图书定价之争没有赢家，
出版行业困境如何破局？
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中国豪车市场遭遇价格“滑铁卢”
销量与利润双降！
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